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O Municipio de Vila Vicosa tem desenvolvido uma estratégia muni-
cipal direcionada para a implementacao de medidas de marketing
territorial, com objetivo de valorizar € dinamizar o seu territorio,
contribuindo assim para o desenvolvimento local e potenciando
maior atratividade.

O setor do Turismo tem impacto na criacao de postos de trabalho,
na fixacao de pessoas e na melhoria da qualidade de vida dos ha-
bitantes. Como tal, o Municipio de Vila Vicosa pretende promover
O destino, fomentando a dinamizacao e atratividade do patrimo-
nio e desenvolvendo o territdrio atraves da Inovacao Territorial.

Esta Visao Estratégica demonstra responsabilidade na gestao e pla-
neamento do territorio, sendo um fator estruturante para a melho-
ria da qualidade de vida da populacao residente, para a captacao
de investimento e motivo de atratividade para novos investidores,
quer publicos, guer privados. Assim, devem-se conjugar numa Vi-
SA0 estratégica trés aspetos fundamentais, designadamente: eco-
nOMIco, social e fisico.
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O Marketing Territorial permite olhar a realidade geografica numa
perspetiva de mercado para satistazer as expectativas, realcando
as oportunidades, resolvendo as ameacas e dando resposta as mu-
dancas e aos desafios colocados ao destino e aos setores envol-
ventes.

Um Plano de Acdo neste ambito, sera sempre desenvolvido numa
vertente de criacao de valor, de promocao e desenvolvimento de
diferentes dinamicas, de aumento da notoriedade e da atrativida-
de e de potenciacao do interesse dos stakeholders.
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POTENCIALIDADES

Maior conhecimento da
realidade do territorio.
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090 (riacdo de novas
oportunidades de
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Mal
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Or bem-estar e grau de
sfacao dos agentes locais,
uindo residentes.

Promocao do territdrio e

desenvolvimento. Criacaoc de uma imagem de
referéncia.

Dinamizacao da economia
local.
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Detinicao de uma marca
identitaria do territorio.
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METODOLOGIA

FASE 1

DIAGNOSTICO
TERRITORIALE
CONTRIBUTOS PARA A
ESTRATEGIA

Enquadramento e caraterizacao do
territorio, bem como, avaliacao das
suas potencialidades e fragilidades
internas e das oportunidades e ame-
acas.
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FASE 2

ESTRATEGIA DE
DESENVOLVIMENTO
E MARKETING DO
TERRITORIO

Definicao da Visao e Missao do Plano,
identificacdo dos Eixos Estratégicos e
dasvocacdesdo territdrio, bem como
das principais Opcdes Estratégicas
Propostas.

FASE 3

PLANO DE ACOES
ESTRATEGICAS E
OPERACIONAIS

Construcao da Marca do Territorio, as-
sim como a Elaboracao do Plano de
Acdes Estrategicas.
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FASE 1. DIAGNOSTICO TERRITORIALE
CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

Vila Vicosa, uma Vila Alentejana cheia

de Histéria que apesar de pequenas
dimensdes possui um patrimonio
riquissimo e unico criado pelo Homem ao
longo dos séculos.
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA
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A sua Histdria, como a de todas as regides envolventes, fala da
OCUPAacao de varios povos, até a epoca romana, gue foi a que
deixou mais marcas. Vila Vicosa lembra Reis, Caca, Paco Ducal,
e deriva da designacao que em tempos lhe foi dada de Vale
Vicoso. Essa designacao evoluiu depois para Vila Vicosa e assim
foi designada quando recebeu o primeiro foral de Concelho
Perfeito.

O concelho de Vila Vicosa, tamlbém chamado Callipole, foi o
Lerco de pessoas ilustres, que pelo seu percurso se distingui-
ram em diversas areas da sociedade. Foi e continua a ser um
local de criacao de variadissimas pecas de rochas decorativas,
com destague para © marmore, gue ha muito tempo tem um
papel fundamental na economia do concelho.
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

ANALISEE IDENTIFICACAO DE
CARATERIZACAO ELEMENTOS COMPETITIVOS /
TERRITORIAL TURISTICOS

— CONTEXTUALIZACAO TERRITORIAL — PATRIMONIO HISTORICO E CULTURAL
gﬁrf;e”zagao Biofisica — PATRIMONIO RELIGIOSO
Qualidade do Ar — PATRIMONIO IMATERIAL
Ruido i .
Relevo — PATRIMONIO NATURAL E CONSERVAGCAO DA NATUREZA
Hidrografia . .
Geologia — PATRIMONIO ARQUEOLOGICO
Ocupagao e uso do 5olo — PATRIMONIO INDUSTRIAL
Unidades de Paisagem
Valores Naturais E Biodiversidade — MIRADOUROS, ROTEIROS E PERCURSOS
— ACESSIBILIDADES E TRANSPORTES — INFRAESTRUTURAS E EQUIPAMENTOS DE UTILIZACAO COLETIVA
— ANALISE DEMOGRAFICA — ALOJAMENTOS
— ANALISE ECONOMICA
— ANALISE EMPRESARIAL
OXJ
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

PERFILDO

NACIONALIDADE MERCADOS ESTRANGEIROS

2

O

VISITANTE MAIORITARIAMENTE PRINCIPALMENTE
PORTUGUESA ESPANHA E
FRANCA
@ TURISMO ESTADIA MEDIA
CULTURAL E e 1.7 vores
RELIGIOSO

MAIOR PROCURA
MAIO ENAEPOCA ALTA DE

JUNHO A SETEMBRO
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TIPOS DE TURISMO
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TIPOS DE
TURISMO
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA
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A cultura detém um papel essencial na selecao do
destino e nas atividades gque o turista desenvolve
durante a sua estadia.

O Turismo Cultural é inato na “Vila Ducal” uma vez
que, a mesma, alberga uma panéplia de patriménio
edificado de relevo histérico-cultural - Pago Ducal
de Vila Vicosa, Castelo de Vila Vicosa, Nicleos Muse-
olégicos, Festividades, entre outros exemplos.

Verifica-se assim que este tipo de turismo € um esti-
mulo para afirmar, recuperar e valorizar os elementos
culturais que caraterizam Vila Vicosa.

s
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A religiao € um dos motivos mais antigos pelos quais
a populacdo se desloca. A fé e a devocao religio-
sa deixam marcas por todo o pais e Vila Vicosa nao
é excecao, sendo o patrimonio edificado exemplo
disso:

A Igreja e Convento dos Agostinhos, a Igreja e Con-
vento dos Capuchos, o Santuario de Nossa Senhora
da Conceic¢ao, entre outros exemplos.
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TIPOS DE
TURISMO
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

TURISMO -

CINEGETICO

AL EEEERERRRRRRRRRRRARARRRRRRRRRRRRRRRNN

O Turismo Cinegéetico carateriza-se por um conjun-
to de atividades e deslocacdes turisticas realizadas
por cacadores e/ou pescadores. Uma carateristi-
ca importante associada a este tipo de turismo € a
consciéncia sustentavel para a conservacao da natu-
reza, da fauna e flora.

Sao Romao tem disponivel uma zona de caga onde
os cacadores poderao encontrar lebres, patos, per-
dizes bravas e pombos torcazes.

s

TURISMO

GASTRONOMICO il

AL LEERRRRRRRRRERRRRRARRRRRRRRRRRRRRRNN

A conjugacao do patrimonio, cultura e turismo com
as atividades gastrondmicas tem a capacidade de
atrair turistas. A afirmacao de um destino gastrono-
mico de exceléncia deve pautar-se pela diferencia-
cao devendo oferecer ao turista produtos Unicos e
de gqualidade.
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TIPOS DE
TURISMO

TS
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

ECOTU RISMO @

AL EEEERERRRRRRRRRRRARARRRRRRRRRRRRRRRNN

Apreciar 0s espacos No seu estado natural, com a
vida selvagem e populacao nativa intactos, sao as
principais motivacdes dos turistas que optam por
este tipo de turismo.

Vila Vicosa tem potencial para promover e desen-
volver este tipo de turismo aproveitando os recur-
sos / percursos ja existentes como a Descoberta da
Estrada Real, bem como os percursos utilizados para
caminhadas e BTT.
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Em Portugal, o Turismo Industrial tem ganho relevo
através de uma oferta suportada em visitas a faloricas
e a equipamentos ligados a antigos complexos in-
dustriais.

Vila Vigosa insere-se no denominado Anticlinal de Es-
tremoz, responsavel por mais de 50% da produc¢ao
de rochas ornamentais em Portugal.

O marmore de Vila Vicosa é reconhecido a nivel mun-
dial, e Vila Vicosa tida a nivel nacional como Capital
do Marmore, o gue demonstra a importancia do pa-
trimonio industrial do concelho.
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

TIPOS DE
TURISMO

TURISMO

EQUESTRE

AL EEEERERRRRRRRRRRRARARRRRRRRRRRRRRRRNN

O Turismo Equestre abrange duas vertentes: o turis-
mo do cavalo (conhecimento do cavalo como pro-
duto e exibicao do cavalo em feiras, eventos hipi-
COs) e O turismo a cavalo (utilizagdo do cavalo como
recurso possibilitando praticas de turismo ativo a ca-
valo e cursos de equitacao).

S S

Vila Vicosa tem recursos para oferecer ao turista
equestre uma experiéncia Unica, auténtica e dife-
renciadora. De real¢ar que no concelho existe a Cou-
delaria Vila Vicosa, fundada em 1995, que retine con-
dicoes ideais para a criagao de cavalos Lusitanos de
raga pura.
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ATIVOS
ESTRATEGICOS

ATIVOS
DIFERENCIADORES

Historia, Cultura e Identidade

Patrimonio cultural, religioso e in-
dustrial; personalidades de Vila Vi-
COsQq; tradicoes, usos e costumes.
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA

ATIVOS
QUALIFICADORES

Gastronomia e Vinhos

Porco preto, acorda alentejana,
sopas da panela, doces conventu-
ais e os vinhos (D.O. Alentejo e |.G.
Alentejano).

Natureza

A paisagem transmite tranquilida-
de e apresenta uma relacao har-
moniosa com a envolvente rural.
Hortos, tapadas, cercas conventu-
als, entre outras, caraterizam a pai-
sagem de Vila Vicosa

Eventos artistico-culturais

Com referéncia as personalidades
locais e a historia; Artesanato; Fes-
tas € Romarias; entre outros.

Cinegético

Caca turistica aliada a sustentabi-
lidade pode ter um impacto po-
sitivo em Vila Vicosa, uma vez que,
existe em Sao Romao, o aluguer de
uma zona de caca com 350 hecta-
res em zona de montado.

ATIVOS EMERGENTES

Indistria

Oferece oportunidades para Vila
Vicosa e para as empresas. Esta ati-
vidade turistica pode fortalecer a
estrutura econdmica e 0 aumento
da oferta industrial.

Desporto

Equitacao, BTT TreKKing.

VILA
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DIAGNOSTICO TERRITORIAL E CONTRIBUTOS PARA A ESTRATEGIA
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PRODUTOS

compiementares M- APOSTA

Patriménio Edificado Cultura Industria
Gastronomia Desporto
Natureza
Cinegético
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FASE 2. ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO
E MARKETING DO TERRITORIO
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MISSAO Respeitar o patrimonio, as memaorias e
as paisagens, despertando os sentidos

visio VILA VICOSA,
VALORIZAR, VIVENCIAR
EVOLTAR




ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO E MARKETING DO TERRITORIO

VALORES

\Z/ COMPROMISSO

Das atuais e futuras geracdes, com respeito
e responsabilidade pelo legado calipolen-
se (historico, cultural, social, edificado e pai-
sagistico), No que concerne a sua preserva-
Cao, valorizacao e divulgacao.

Inovacao e diferenciacdo nas propostas
apresentadas, com vista a valorizacao do ter-
ritorio, possibilitando novas vivéncias e ex-
periéncias, para que, guem resida se gueira
manter e quem visita queira voltar.
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@ AUTENTICIDADE

Pela cultura, pelo patriménio material € ima-
terial e pelas pessoas. Vila Vicosa, tem sabi-
do manter a integridade e uma singularida-
de, gue se traduz na autenticidade do seu
territorio e das suas gentes.

SUSTENTABILIDADE

Ambiental, Econdmica e Social. A sustentabi-
lidade € um dos pilares para manter um terri-
torio prospero, sendo, porisso, importante a
valorizacao do patrimonio e o planeamento
de acdes empreendedoras, potenciando ©
crescimento da comunidade.

)Q( PROXIMIDADE

A sociedade calipolense e aos territdrios vi-
zinhos, sendo a base para reafirmar e reinter-
pretar o passado e para se dar continuidade
a Uma heranca que merece ser reconhecida
com classificacao patrimonial.

COOPERACAO

Entre os Stakeholders, envolvendo-o0s na di-
namizacao do Plano Estratégico e gerando
redes e conetividades com o objetivo de
salvaguardar o patrimonio de Vila Vicosa e
promover a atratividade do territorio.
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PARA VISITAR

VILA VICOSA

,.Religiao

- Natureza
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EIXOS
ESTRATEGICOS

VALORIZAR E QUALIFICAR A RE(VIVER) PROMOVER
POTENCIAR O OFERTA TURISTICA EXPERIENCIAS O DESTINO
TERRITORIO E ENVOLVER OS

AGENTES
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ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO E MARKETING DO TERRITORIO

VALORIZAR E
POTENCIAR O
TERRITORIO
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OBJETIVOS ESTRATEGICOS

O Patrimonio (edificado, natural e imaterial) de Vila Vicosa constitui
um legado que importa proteger, conservar e valorizar, sendo dos
recursos de maior importancia para diferenciar o territoério. Neste
sentido, apresentam-se como objetivos estratégicos:

— Valorizar o Patrimonio cultural e natural;

— Requalificar e conservar o patrimonio
edificado;

— Preservar as tradicdes e os costumes;
— Promover a conservacao da natureza;

— Fomentar o turismo sustentavel, © consumo
consciente e a economia circular.

VALORIZAR

PROTEGER

SUSTENTABILIDADE
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ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO E MARKETING DO TERRITORIO

QUALIFICAR A OFERTA |
TURISTICA E ENVOLVER OBJETIVOS ESTRATEGICOS .
OS5 AGENTES Cpeen st e depersin o canpeonar [ coormaio

risticas, preservam a diversidade cultural, mas também, dos agentes
economicos locais que sustentam as atividades que ali se desenvol- QUALIDADE DE VIDA

vem.

INVESTIMENTO

— Qualificar e capacitar a mao-de-obra no
setor turistico;

— Melhorar as infraestruturas/servicos de
apoIio a atividade econdmica no geral e
turistica em particular;

— Potenciar os recursos e produtos
existentes, qualificando-o0s e dinamizando
a economia local:

— Fomentar o estabelecimento de parcerias
entre os varios gestores/ proprietdrios dos
bens patrimoniais;

— Fomentar a articulacao entre os diversos
stakeholders;

O
— Atrair novos investimentos e investidores. Vl LA ) 6
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ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO E MARKETING DO TERRITORIO

RE(VIVER)
EXPERIENCIAS

PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL

OBIJETIVOS ESTRATEGICOS

Proporcionar experiéncias e vivéncias Unicas aos visitantes/turistas,
impulsionando as memaorias e as paisagens calipolenses, poten-
ciando a atratividade do territorio durante todo o ano, sendo ob-
jetivos estratégicos:

— Potenciar e promover o patrimonio imaterial;
— Agilizar atividades ludico-pedagdgicas;

— Desenvolver experiéncias unicas e
iInovadoras;

— Promover uma oferta turistica integrada
e diversificada, gque abranja diferentes
publicos-alvo.

VIVER

EXPERIENCIAS

EVENTOS

AGENDA CULTURAL

0
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PROMOVER

PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

Este Eixo € fundamental para se cimentar a estratégia de marketing
territorial de Vila Vicosa, uma vez que, divulgar o territorio e afirmar
a sua atratividade com rigor e legitimidade, fazendo jus ao lega-
do que existe, trard outra visibilidade e alcance de novos publicos,
promovendo, tamlbém, a captacdo de fluxos turisticos.

A divulgacdo deve ser concertada com a capacidade de acolhi-
mento e de oferta de produtos turisticos, para que quem reside se
sinta confortavel e quem visita possa recomendar o destino.

De um modo geral, apresentam-se 0s seguintes objetivos estrate-
gicos:

— Divulgar o patrimonio e os produtos
turisticos de Vila Vicosa;

— Promover o destino de forma atrativa e
criativa;

— Implementar estratégias de comunicacao
que permitam posicionar Vila Vicosa nos
mercados nacionais e internacionais, face
a proximidade com a fronteira;

— Contribuir para o aumento dos fluxos
turisticos e para o prolongamento da
estada media.

MARKETING

PUBLICIDADE

MEMORIAS

SOUVENIRS
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FASE 3. PLANO DE ACOES ESTRATEGICAS
E OPERACIONAIS
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—

VALORIZAR E

POTENCIARO
TERRITORIO .

ACAO ESTRATEGICA
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PLANO DE ACOES ESTRATEGICAS E OPERACIONAIS

. Beneficiar o Museu Agricola e

Etnografico e a sua envolvente

. Criar o Pargue "PoeMa”

. Recuperar a antiga linha férrea para

instalacao de um Rail Bike

. Reorganizar e dinamizar o Museu do

Estanho Apeles Coelho

. Dinamizar o Museu do Marmore Raguel

de Castro e recuperar a Pedreira da
Gradinha

. Beneficiar e promover da Casa-Museu

Bento de Jesus Caraca

Criar a Casa-Museu Florbela Espanca

8. Alterar a designacdao do Miradouro
“"Varanda dos Namorados” e promover a
sua dinamizacao

9. Criar o circuito “Uma Flor na Paisagem”

10. Promover a visitacao da Tapada Real
e criar pontos de observacao de
especies

11. Criar o Parque Aventura de Vila Vicosa

12.Promover a requalificacao do Complexo
Desportivo e a realizacao de Torneios
Desportivos

13.Reformular a Sinalética Direcional
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PLANO DE ACOES ESTRATEGICAS E OPERACIONAIS

QUALIFICAR A OFERTA
TURISTICA E ENVOLVER
OS AGENTES

ACAO ESTRATEGICA

PLANO ESTRATEGICO DE MARKETING TERRITORIAL

1. Capacitar/Qualificar os Agentes Locais afetos as
atividades turisticas

2. Implementar o Observatorio do Turismo
Sustentavel

3. Criar o Selo de Qualidade - E da Vila
4. Storytelling @Vicosa
5. Promover Concurso de |deias de Negocio

6. Participar em Feiras Nacionais e/ou Internacionais
de Turismo

/. Criar alojamento turistico para jovens

VILA.> ¢

VICOSA



PLANO DE ACOES ESTRATEGICAS E OPERACIONAIS

REVIVER
EXPERIENCIAS 2. Criar Rotas Tematicas

ACAO ESTRATEGICA 3. Criar 0 “Passeio da Fama”

1. Promover Transportes Turisticos "Amigos do Ambiente”

4. Promover a "Hora do Cha”

5. Dinamizar a agenda cultural através da realizacao de eventos
6. Tornar a Fonte Pequena numa Fonte Interativa/ Dinamica

/. Reativar e dinamizar a Feira Renascentista de Vila Vicosa

8. Night Sky at Vila Vicosa

9. Criar a atracao de Balonismo
10. Dinamizar um Escape Room Vila Vicosa
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PLANO DE ACOES ESTRATEGICAS E OPERACIONAIS

PROMOVER O
DESTINO

ACAO ESTRATEGICA

1. Criar o Welcome Center de Vila Vicosa

2. Dinamizar a Marca Territorial de Vila Vicosa

3. Reformular a sinalética de promocao turistica

4. Criar Mapa Turistico de Vila Vicosa e conteudos audiovisuais

5. Criar Passaportes de Visita
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vectorestrategico

ESTUDOS E CONSULTORIA

OBRIGADA




